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[bookmark: _gjdgxs][bookmark: _Toc2870408]PÁGINA DE INICIO

[bookmark: _30j0zll][bookmark: _Toc2870409]Estructura 
Estructura de contenido de la página de inicio cuando cargamos la plantilla Neve


	SECCIONES DE LA PLANTILLA
	DESARROLLOS MOSTRADOS EN EL CURSO
	

	BANNER
	Imagen principal y frase de llamada de atención
	

	ABOUT US
	Elevator pitch
	

	NEVE IN A NUTSHELL
	Síntomas, problemas y necesidades (Lista Madre 1)
	

	EXPLORE OUR AWESOMENESS 
	Vídeo breve de explicación de lo que ofreces
	

	SHOWCASE YOUR TEAM
	Beneficios y deseos (Lista Madre 2)
	

	FRANJA ESTADISTICAS
	Podemos eliminarla
	

	NEVE IN DETAIL
	Como lo hago MI MÉTODO
	

	PRICING TABLE
	Lista de precios de tus productos top (opcional)
	

	TESTIMONIAL
	Apartado para registrar tus testimonios (opcional)
	

	WHY SELECT US?
	Por que contratar tus servicios. Que marca la diferencia entre tu y otros
	

	OUR BLOG
	Tus entradas de blog 
	

	NEWSLETTER
	Eliminar bloque (lo pondremos en el pie de página)
	

	GET IN TOUCH
	Eliminar contenido de la sección. Pondremos un NinjaForms
	



NOTA: 
Siempre invitamos a la creatividad de cada uno, siguiendo unas pautas de coherencia en cuanto al objetivo que buscamos, que es que nuestro posible cliente se sienta identificado y acompañado en el proceso de resonancia con sus necesidades y futuros beneficios. pudiendo tener una primera toma de contacto con el como será acompañado, el método.


Secciones no imprescindibles

Hay secciones que pueden colocarse en el menú superior como, testimonios y blog.
Las secciones marcadas en rojo son secciones que se pueden eliminar de la página de inicio


[bookmark: _1fob9te][bookmark: _Toc2870410]Banner principal

Ejemplo del apartado
[image: ]
Es la imagen principal y la frase de impacto. Busca una imagen potente, que tenga relación con el segmento al que nos enfocamos. 
Recuerda que existen bancos de imágenes gratuitas libres de derechos. Hay una lista de estos en el dossier (apartado de Marketing online) .

RECOMENDACIÓN: no inviertas un exceso de tiempo, ya la perfeccionarás en un futuro.

La frase del título puede ser tu frase de atención, una modificación de esta, en algunos casos el dominio sin el .com/.es, pero siempre pensado en tu potencial cliente.

Imagen para el banner medidas 1500 x 500 px

Título
	





Slogan
	











[bookmark: _3znysh7][bookmark: _Toc2870411]Elevator Pitch

Desarrolla una versión breve de tu elevator pitch y elige una imagen que tenga coherencia con tu EP

Ejemplo de la sección
[image: ]


Elevator pitch
	


















[bookmark: _2et92p0][bookmark: _Toc2870412]Lista Madre 1 (síntomas)
(Sección Neve our focusl)

Aquí va reflejada tu lista madre 1, los síntomas, problemas y necesidades de tu potencial cliente. Es el espacio que tienes para lograr que se sientan identificados con lo que están leyendo. 
RECUERDA que tienes una lista madre, unos top 10, top 5 y top 3.

El número de elementos que trae la plantilla es modificable, de manera que recurre a tus ejercicios de los tops para hacer esta sección lo más llamativa posible par tu segmento, en el sentido de que se sientan reflejados en ella.

Elige una imagen para cada elemento que tenga coherencia con la necesidad que vas a plasmar en cada uno de ellos. Medida de la imagen 200x200 px.
Busca las imágenes que quieras que figuren en esta sección, título, subtítulo y desarrolla los textos.


Ejemplo de sección:
[image: ]



Título de la sección
	




Descripción de la sección:
	







Bloque 1
Título:
	




Descripción:
	





Bloque 2
Título:
	




Descripción:
	





Bloque 3
Título:
	




Descripción:
	





Bloque 4
Título:
	




Descripción:
	




[bookmark: _tyjcwt][bookmark: _Toc2870413]Vídeo
(Espacio para tu video de llamada a la acción)

Ejemplo de la sección:

[image: ]

Este video puedes convertirlo en una llamada a la acción, en la que tu posible cliente se sienta identificado y desee un primer contacto contigo
La llamada a la acción debe estar pensada para que tu futuro cliente de un primer paso hacia ti.  
Recuerda que debe ser un vídeo enfocado a que tu cliente actue, habla primero de las necesidades del cliente, ¿te está pasando esto? colocale en su situación con sus problemas, sintomas y frustraciones, luego ¿Quieres cambiarlo? ¿quieres estar (así)? adentrate en sus deseos, en aquello que puede alcanza (los beneficios). Finalmente proponle, tus charlas, tus cursos,...recuerda la estructura que vimos, para que tu cliente conecte con este video, en la sesión de publicidad, si es necesario vuelve a ella para repasar las pautas a seguir. 

Define tu llamada a la acción:

	
¿Qué le pasa? ¿Qué desea? ¿Qué le propones? Invita a llamar, enviar mensaje, asistir a una charla, ver un vídeo…










[bookmark: _d99eeoxdfby0][bookmark: _Toc2870414]Lista Madre 2 (beneficios) 
¿Qué me aporta? Beneficios, deseos (Sección Showcase your team)

Ejemplo de apartado

[image: ]

En este apartado hay que explicar lo que obtienen del proceso terapéutico o formación




Título de la sección
	





Descripción de la sección:
	











Bloque 1
Título:
	




Descripción:
	







Bloque 2
Título:
	




Descripción:
	






Bloque 3
Título:
	




Descripción:
	






Bloque 4
Título:
	




Descripción:
	





[bookmark: _zc4dehdeus6j]



[bookmark: _Toc2870415]Cómo lo hago (Método) 

Ejemplo de apartado

[image: ]


En esta sección definiremos nuestro método, muestra a tu futuro cliente, en resumen, cual es el proceso, la metodologia que vas a seguir (Tu Método) para que ellos puedan alcanzar las mejoras, sus deseos.

Como ya hemos visto venderse por sesiones sueltas no es la mejor vía para mantener un flujo estable de clientes, ni estabilidad en tu economía.

Sin entrar en extender los detalles, refleja los inputs mas importantes y el orden del proceso (MÉTODO).

Si lo haces por packs de x sesiones, define cual es el objetivo principal de cada pack, si estas sesiones las estableces en fases, define la meta de cada fase.

Tu OBJETIVO en esta sección es que tu cliente le quede claro que va a vivenciar. Sabemos que cada persona tiene un ritmo y que puede necesitar más o menos sesiones. Lo lógico y humano es que respetemos su ritmo, sin embargo este ritmo debe tener un orden y ese orden lo reflejamos en el método, para generar confianza. Luego en proceso ya se ajusta lo necesario según cada caso. 

Selecciona tus imágenes y los textos que quieres que figuren. Define tu como lo hago;


Título de la sección
	




Descripción de la sección:
	







Bloque 1
Título:
	




Descripción:
	







Bloque 2
Título:
	




Descripción:
	







Bloque 3
Título:
	




Descripción:
	






Bloque 4
Título:
	




Descripción:
	





[bookmark: _yy6u6392pn29]
En caso de ofrecer formación.

Se explicará el orden que tienen los diferentes módulos o cursos de tu programa formativo. No hay que explicar los módulos, hay que plasmar el orden que tienen y su objetivo. 





[bookmark: _4bft3dprap86]

[bookmark: _hoakzlltr9th][bookmark: _Toc2870416]Precios y Reservas
Ejemplo de apartado

[image: ]

Desarrolla los diferentes precios que tengas de todos tus productos. Crea una tabla inteligible para tu cliente, en la que figure el precio final sin sorpresas y lo que obtendrá por cada importe, con detalle.

En esta página es recomendable un formulario de contacto para facilitar la reserva.

También es conveniente que haya una tabla visible donde figuren método - precio/reserva - agenda (esta solo si hay tráfico notable en las compras de tus productos.



Define tus precios:

Servicio 1

Título del producto o servicio
	



      
Descripción corta
	




Precio
	




Características
	










Servicio 2

Título del producto o servicio
	



      
Descripción corta
	




Precio
	




Características
	











Servicio 3

Título del producto o servicio
	



      
Descripción corta
	




Precio
	




Características
	









[bookmark: _vc3ngjehnm0s][bookmark: _Toc2870417]
Testimonios

Ejemplo de apartado


[image: ]


Recopila todos los testimonios posibles e personas a las que hayas acompañado en algún momento y estén dispuestos a expresar los resultados que obtuvieron o como les fue tu acompañamiento, mínimo de 15/20.
Cuantos más testimonios pongas más relevancia tomará tu método.

Lista de personas a quien pedir su testimonio:

Nombre 1 
	




Testimonio 1
	
















Nombre 2
	




Testimonio 2
	












Nombre 3
	




Testimonio 3
	












Nombre 4
	




Testimonio 4
	












[bookmark: _bqvjrljs7jy7][bookmark: _Toc2870418]PÁGINAS DEL MENÚ

(La barra superior del menú)

Ejemplo de apartado

[image: ]


Orden de pestañas de menú recomendado, necesariamente no tiene que ser así, es iportante que sientas comodidad en tu web a la vez que ofreces claridad y practicidad.

                                 Inicio - Método - Precios y reservas - Sobre mi - blog - Testimonios - Agenda
Dependiendo de la cantidad de productos y/o servicios puedes poner un desplegable en una de las pestañas del menú.
Lo ideal es que figuren entre 5 y 6 pestañas, llegar a 7 empieza a ser demasiado, aunque siempre se puede valorar según el segmento en el que te estés enfocando. El motivo es que muchas personas al llegar a la septima pestaña ya no recuerdan las primeras que leyeron.

Define el orden de tus pestañas de menú


	








[bookmark: _Toc2870419]Agenda
Ejemplo de apartado
[image: ]
Desarrollar un calendario donde figuren todos los eventos que tienes previstos o fechas de cursos en caso de formación. 
Una opción sería crearlo con el plugin “The Events Calendar”.

También se puede añadir un calendario/agenda para que tu cliente pueda reservar su cita contigo.
Una opción sería crearlo en una plataforma externa como calendly.com otra seria con el plugin “Easy Appointments”,  que es el que veremos en los ejemplos de estrategias de embudos de venta.

Estos calendarios/agendas es interesante que se pueda acceder a el por más de un lugar, páginas adecuadas donde poner el botón con un link de acceso son;

- Método / formación
- Precios y reservas.
- Pagina de inicio.

Si quieres o necesitas dar de alta eventos es necesaria la siguiente información:
Título y descripción larga del evento
Imagen del evento
Lugar (nombre y dirección), día y horarios
Organizador, email y teléfono
Posibles colaboradores
Precio


[bookmark: _Toc2870420]Método
Para describir tu método es posible que necesites 2 páginas. Una para explicar el concepto y otra para explicar cómo se aplica.

Ejemplo de apartado
[bookmark: _Toc2870421]
Página del concepto
[image: ]

[bookmark: _Toc2870422]Página del método aplicado

[image: ]



Es interesante crear una imagen que de claridad al Método.
Redactaremos con detalle el contenido de la sección “Cómo lo hago ”Los tips que has dado en la página de inicio, (en la sección 4 como lo hago) extiéndelos, de manera que quede detallado para la comprensión de tu futuro cliente. No tengas miedo a dar mucha información y que por ello no vengan a ti. Es justamente al revés, dar información valiosa lleva a la persona a buscar tu acompañamiento para ponerse en marcha.
No escribas la biblia pero no te quedes corto.

Este es el link de ejemplo de la www.gestionymarketingparaterapeutas.com

https://gestionymarketingparaterapeutas.com/curso-de-gestion-y-marketing-para-terapeutas-como-ser-terapeuta-y-poner-en-marcha-mi-proyecto/curso-de-gestion-y-marketing-para-terapeutas/programa-del-curso-de-gestion-y-marketing-para-terapeutas/







[bookmark: _Toc2870423]Sobre mí


Este apartado es muy importante, y que despertará la confianza en tu futuro cliente y te dará solidez como persona y profesional.

Es importante presentarse de manera multicapa, nuestro perfil tiene que responder a diferentes miradas;

- Recorrido personal, ¿cuál es tu historia?, muéstrate desde el corazón. Tu trayectoria personal, la que en parte está relacionada con el por qué haces lo que haces.
· Recorrido profesional; tu experiencia y tu formación. Qué muestre ¿por qué tu?, que es lo que te hace especial para acompañar, es una combinación entre lo personal y lo profesional.
·  y ¿para qué? que te impulsa a hacer lo que estás haciendo. Piensa en tu propósito.

· Y poner alguna imagen tuya

	


































[bookmark: _Toc2870424]Blog

Ejemplo;

[image: ]


Prepara un mínimo de entre 4 y 6 entradas. El blog puede estar compuesto por entradas de texto, como artículos, de vídeo, …

Artículos; cuando escribas un artículo para tu blog ten presente esto;
- que tenga entre 2000 y 2500 palabras mínimo.
- muestra tips importantes, es decir, que el contenido sea de alto valor para tus lectores, que al leerlo se lleven información valiosa para poner en práctica, información que le ayude a mejorar o a salir de donde están.

Videos; también puedes subir videos de eventos que hayas hecho, tipo; charlas, talleres, retiros, …
Solo tienes que tener en cuenta de haber seguido los pasos previos solicitando el permiso de las personas que salgan en el para ser publicado.
Duración de los videos recomendada, entre 5 y 8 minutos, puedes coger fragmentos interesantes.

Blog

NOTA:
Una galería de imágenes siempre suma solidez. Si tienes imágenes propias que muestren momentos bonitos y emotivos de tus eventos, puedes crear una galería de imágenes en tu web.

Esta galería puede añadirse en la página de método o de eventos. 

También tienes la opción de crear una página del menú exclusiva para tu galería, siempre y cuando no tengas demasiadas pestañas en el menú.









Textos RGPD (Régimen General de Protección de Datos)

Recuerda redactar los textos legales según el documento en word que os remitimos durante el curso. Solo tienes que seguir las instrucciones indicadas al principio de dicho documento.
· Nota Legal.
· Política de Cookies.
· Política de privacidad.
· Coletillas. 
- pie de los emails.
- hoja papel de feedback.
- al pie de cada formulario según finalidad.
- blog.
- faldón de cookies.
- casilla de verificación.

NOTA: siempre recomendamos que hagáis revisar vuestros textos por un a bogado o experto en el tema, ya que según la actividad que tengáis pueden requerir de modificaciones. 
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(QUE ME ESTA PASANDO ?

Todas las mujeres en un momento de nuestra vida nos planteamos si queremos ser madres o no. A veces no es facil decidirlo, otras veces es dificil conseguirlo.

\@Qﬁ‘

‘QUIERO PREPARARME PARA MI NO ME QUEDO EMBARAZADA. TENGO PROBLEMAS TENGO ABORTOS
EMBARAZO - GINECOLOGICOS ESPONTANEOS
Quiero aumentar la ertilidad. Calcular los
Necesito cuidar el cuerpoy lamentey dias fértiles y cuando estoy ovulando. como endometriosis, ovarios Quiero solucionar las causas del aborto
prepararme para concebir en 6ptimas Revisar si hay algiin bloqueo emocional. poliquisticos, miomas, alteraciones esponténeoy atender las emociones que
hormonales, menstruaciones siento: tristeza, frustracion,
irregulares... culpabilidad...

condiciones mi bebe.

» & @

‘QUIERO ESTAR SEGURA DE SER

HAGO REPRODUCCION
MADRE

TENEMOS DIFICULTAD PARA
ASISTIDA

TENGO MAS DE 40 ANOS Y ...
TENER UN BEBE

Quizés no tengo que ser madre. Me siento
presionada por los demés, tengo miedo de

Soy consciente de lo importante que es
Con inseminacién artificial o fecundacion
o ser capaz o que no salga bien. No se si

cuidarme, cambiar hibitos, sumentar la Queremos hacer este proceso juntos,
fertilidady mantener un buen equilibrio ‘aumentar nuestra fertilidad y mejorarla  invitro (FIV) y lo estoy pasando muy maly
calidad de los espermatozoides y los quiero un apoyo para hacerlo mas natural

y efectivo. ‘es el momento.

emocional .
Gvulos





image4.png




image5.png
{QUE ME APORTA?

Para terapeutas, futuros terapeutas, psicélogos, coaches, fisoterapeutas, reikistas, acupuntures... relacionados con el mundo
del crecimiento personal y las terapias alternativas y para todos aquellos que se dediquen a ayudar, sanar y acompaniar a
otros, 0 que tengan un proyecto relacionado con la consciencia, que tengan una clara intencién hacia la entrega y la ayuda
que:

UNFOCO Y UNA RUTA
Encuentra tu propésito y tu maestria
Un'foco de quien soy y qué tengo que
aportar al mundo. Y un camino a
seguir con unos pasos claros.
Acciones concretas para hacer en mi
dia a dia que me llevan a ser
terapeuta y vivir de ello. Dejar de
sentir esa sensacion de...¢y ahora que
'hago? También definirds tu método
para que tus clientes vean que tienes

soluciones a sus problemas.

HERRAMIENTAS DE
MARKETING
Aprende todo lo necesario Te llevas
un proceso en el que defines tu
mensaje de forma clara, aprendes
G6mo titular y hacer publicidad,
‘charlas, cursos, etc.. hards tuweb y en
‘ese proceso te estructurarés,
disenarés tu newsletter parainformar
@tu comunidad, aprenderds c6mo
gestionar y fidelizar clientes,
completards tu excel de control
‘econémico y sabrds tu precio/horay
de tus cursos, aprenderds de

marketing online, etc...

O 00O

ACOMPANAMIENTO
No estdis solo No vas a estar solo/a. £l
curso te propone un
acompanamiento tanto del grupo
Gomo por mi parte, que te ayuda air
superando aquellos puntos en los que
te encallas. Es ol empujoncito que

necesitas en aquellos momentos en

los que el "sofé" o el

“whatsapp/facebook”

ILUSION
llusiénate con tu proyecto Saber que
formas parte de algo més. No somos
terapeutas “sueltos” por el mundo.
Podemos hacer cosas juntos, y sumar
en la misma direccién. En este curso
‘conocerds a muchos otros
terapeutas entu mismo procesoy
con la misma intencién de aportar su

grano al mundo. jiBienvenid@!!
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{COMO?

Através de un curso de gestién y marketing para tcraﬁcutus que te acomparia a clarificarte, enfocarte, estructurarte,
transitar tus miedos y sabotajes y adquirir las herramientas de marketing necesarias para expandirte.

APRENDE EN TI MISMO

El propio proceso del curso te ayuda
aentenderte mejor y atravesar esa
nube de ruido y confusién que te
impide definirte y ejecutar las

acciones necesarias.

TRANSITA TUS
MIEDOS

Cada sesién del curso esta
disefada para activar
resistencias (cada uno la
suya) y sesion tras sesion las
transitas, aprendiendo a
sostener el foco pase lo que

pase.

APRENDE A COMUNICAR

Para que tu potencial cliente capte
tumensaje y se sienta interesado en
lo que ofreces. Aprende a enfocarte
en lo que necesita y crea tu método

amedida para él.

CONSTRUYE DESDE
YA

El curso es préctico al 100% Te
definiras, te estructurards,
harés carteles y publicidad
online, hards tuweb y tu
newsletter, te daré un excel

para tu control econémico, ..
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PRECIOS

Esta es una tabla de precios de nuestros cursos principales

Curso Online Diferido Curso Presencial Mentoring

Haz el curso a turitmo en casa Presencial u Online Acompafiamiento Personal

@ ©

40 horas de formacién 76 horas de formacién 76 horas de formacion
21semanas de proceso 21semanas de proceso 21semanas de proceso
Seguimiento Whatsapp Seguimiento Seguimiento
Manuales y videos PDF Personalizado personalizado
Més de 30 tutoriales Manuales y videos Manuales y videos
Horario libre. Correcciones Correcciones
individuales individuales
# 6 Sesiones

GET STARTED individuales
GET STARTED
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TESTIMONIOS

Aqui puedes acceder a algunos de los testimonios de alumnos del curso de Gestion y Morketingopuru Terapeutas. Personas
alas que hemos acompaniado en el desarrollo de sus proyectos, algunos de ellos muy reveladores. A todos os damos las
gracias por vuestras palabras y confianza.  ~ 4

Como miembro del equipo de Gestion y Marketing para Terapeutas, este curso
me permite observar los cambios que los alumnos realizan como personas, s e
como transitan sus miedos y alcanzan sus deseos. El curso me convierte en
testigo del cambio que esta latente en la sociedad, un cambio hacia una
filosofia de vida mas humana, mas cercana, mas honesta consigo misma y su
entorno. Mi eterno agradecimiento por la aceptacién de los componentes de

equipo y por la confianza depositada en mi de los alumnos. Gracias.

Fokokokok

Rosa Tor del spar

Miembre del equipo de Gestion y Marketing para Teraj
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Charla presencial: Como [GR&M Charla presencial: Como
ser un terapeuta de LU serun terapeta de
éxito en BARCELONA

.

Charla presencial: Como
ser un terapeuta de
éxito en BARCELONA éxito en BARCELONA

WEBINARS DE GESTION Y MARKETING PARA TERAP

® CHARLAS DE GESTION Y MARKETING PARA TERAPE. ® CHARLAS DE GESTION Y MARKETING PARA TERAPE. ® CHARLAS DE GESTION Y MARKETING PARA TERAPE.

Inicio curso online de Charla presencial: Como
Gestion y Marketing para ser un terapeuta de
terapeutas. éxito en MADRID

10 GURSOS ONLINE DE GESTION Y MARKETING ® CHARLAS DE GESTION Y MARKETING PARA TERAPE.

WEBINARS DE GESTION Y MARKETING PARA TERAP INICIO GURSOS DIRECTO PRESENGIALES DE GESTIC
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Marketing consciente para terapeutas y coaches

Método EM.I.T.E.

El método EMITE © es el resultado de aios de experiencia acompaniandoa cientos de personas que inician proyectos dentro del mundo del crecimiento personaly las terapias alternativas. Con
losanos he ido detectando ciertas etapas por las que se debe ir pasando para poder alcanzar el Exito tanto  nivel personal como profesional puesto que no pueden estar desvinculados.
Precisamente por esa raz6n el método propuesto, en este caso el curso de Gestiony Marketing para terapeutas, se plantea como un proceso terapéutico donde los miedos que nos bloquean
en el momento de emprender quedan al descubiertoy se transitan durante el proceso de maduracion del propio proyecto.

Laidea principal es detectar el propositoy la maestria, ransitar los miedos y las alergias, estructurar el proyecto, aprender de marketing y ventas, generar una estrategia propia de
visualizaciony lanzarse &

¥ por supuesto todo esto de forma practica. Todose leva a cabo en el curso. No es un método tedrico. Es un método 100% practico

Encuéntrate y Enfocate
Prir
5 imer paso
Primero tienes que saber quien eres,
que tienes queaportar, cual es tu
propositoy tu maestria. Descubre
aquello que te limita para poder tomar
acciony traspasarlo.Sino sabes quien
eresy cuales son tus sabotajes nunca
podris transitarlos.
Metodologia
Segundo paso
egundo pas °
Unavez has descubierto todo esto,
construye un método para poder
entregarlo al mundo. Un método
terapéuticoy un método de marketingy
ventas.
Instriyete e Indaga
Te
5 fercer paso
Apartir de aqui aprende todo aquello
necesario para llegar al mundo, para
poder transmitiry comunicar, pero 0JO,
o dejes de Indagar dentrode ti
durante el camino. El camino al éxito, la
venta, el marketing, etc.en definitiva, el
caminoa HACER puede llevartea
Pperderte en un constante construir sin
sentir.
Transforma
Cuarto paso
P °
Transforma todo lo aprendido. Dale una
forma propia que te permita catapultarte
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Comparacién PRESENCIAL / ONLINE

El contenido tericoy el material es el mismo para ambas formaciones.

En el formato ONLINE, el contenido es exactamente el mismo que en la formaci6n en DIRECTO. Semanalmente
recibiras a sesion correspondiente, a diferencia es que puedesir a turitmoy el acompanamientoy correcciones
necesarios se hacen via whatsApp, espacio en el que puedes compartir tu eleccion de segmento, tus disefios
publicitarios, tu weby todas las dudas y preguntas que puedan surgirte. Tus comunicaciones son atendidasy
solucionadas cada dia.

En ambas modalidades durante a sesion se proponen retos  ejercicios para la semana, para que avances en tu
proyectoyasiir dandole formay tierra.

En el PRESENCIAL estos ejercicios los corregimos en las sesiones presenciales de trabajoy correccion, teniendo
también un acompafniamiento diario via whatsApp entre sesiony sesion para aclarar las dudas y preguntas que surjan.

En el online las correcciones se hacen dnica e integramente via WhatsApp. Tampoco se pueden hacer preguntas en
directoy no dispone de correcciones presenciales individualizadas de cada alumno en clase.

En el online tampoco estan las sesiones de Registros Akishicos, Astrologia psicolgica, Kinesologia (Atma Healing) y
Constelaciones familiares.

En el online, de la misma manera que en el presencial, se activa na sesion por semana, pero puedes hacerla el dia dela
semana que quierasy en el horario que prefieras. En cambio el presencial tiene un diay hora ijo para las sesiones
presenciales en funcion de a edicion del curso elegida.
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Programa del Curso

El curso PRESENCIAL se estructura en 21 sesiones: 8 online grabadasy 13 presenciales (3 de ellas de terapia)
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El curso ONLINE se estructura en 14 sesiones online grabadasy 2 webinars
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@© Horarios

Paralos presenciales todas las sesiones presenciales son de 10:00 a14:00 el dia de la semana que le toque a tu grupo, Las sesiones online se activan el dia fijado dela semana del curso,
pero pueden realizarse el diay a hora de la semana que se desee.

Paralos online, el horario es libre, aunque de igual manera que en los presenciales, se activa una sesion por semana el dia de a semana fijado, pero la puedes realizar el diay hora de la
semana que decidas.

Consulta el calendario para saber que grupos estan en marcha y contacta conmigo para saber cules estan en prevision
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El miedo al éxito

De donde surge mi miedoal éxito?;Qué es
aquello que tengo ahora, que creo quees
valiosoy que prefierosostenery que...

LEERMAS

iLanzate ya!

Tantosi tienes una idea clara pero tienes
miedo de ejecutarla, comosi tienes varias
opciones... LANZATE. Si no mueves ficha te
estancas. Te..

LEERMAS

14

NOV2018
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Le pedimos ala vida lo que no queremos

Observa tumente. Lo que piensas construye tu
realidad, a nivel energéticoy con acciones
fisicas. Cuantas veces te dices... ‘quiero tal
cosa’.;Quizis.

LEERMAS
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GESTION Y MARKETING PARA
TERAPEUTAS

Para poner en marcha tu proyecto
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Nos dedicamos
ala plantacion
de terapeutas

Através de un curso de formacion en herramientas de
gestion y marketing, vas tocando puntos clave que te
llevan a tomar consciencia de aquellos miedos y
sabotajes como la dispersién, la falta de foco y orden,
el miedo @ no estar preparado o a exponerme, el no
creerme que puedo ganarme la vida con o que me
gusta, o mi tendencia a infravalorarme, que me
impiden avanzar en mi suefio, autosaboteando la

creacion de mi proyecto.

Elfoco principal del curso es descubriry enfocar “a
«qué me dedico”, dandole forma, estructura, direccién

y sobretodo energia alo que quiero.





