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PALABRAS CLAVE

Antes de contratar un dominio o escribir los textos para la web o cualquier otro canal ya sea online o offline
debemos acceder de nuevo al listado de necesidades de nuestros clientes que hemos preparado en el elevator pitch.

Vamos a detectar, segln estas necesidades, cdmo nos buscan. ;Qué preguntas se hacen para encontrarnos? ;C6mo
lo buscan por internet? Cuando sepamos eso, sabremos cémo hablarles.

¢Y como hacemos eso?

Usando varias herramientas de Google.

Planificador de palabras clave

La mejor herramienta para esto es el planificador de palabras clave de Google Adwords. Para eso necesitamos una
cuenta en Google. Cuando la tengamos:

Accedemos a https://adwords.google.com y entramos con nuestro usuario y contrasefa.

ALERTA: Si es la primera vez que accedemos nos saldra una pagina donde se nos “propone” dar de alta una
campafia. Vamos a saltar ese paso haciendo clic sobre “omitir las instrucciones de configuracién”
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Y rellenamos los datos que nos solicita en la siguiente pagina
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Hola, le damos Ia bienvenida a Google AdWords
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Una vez hecho esto accedemos al men( herramientas (1) —> planificador de palabras clave (2)
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Clicamos sobre la primera opcién que nos aparece:
Buscar palabras clave nuevas mediante una frase,
Pt e s e sitio web o categoria

N Google AdWords  Pigrapcesl  Companen  Opoidades e Pueeamionten E . 8 A

B Encontrar palabras clave nuevas y obtener dates del volumen de bisquedas Antes do smoozit
ot o Plactcadcs e Piatess Clas
s cl s st e, 0 3 catge it ar o o wogircon
1 craaris o camaha o n B 8 Cipin Frusbw ol
Fanficador de s e 0 Dacley
+ Cotinas 13223y IeAncin Ol vekahen o4 g o3ss

[ Planificar el presupuesto y obtener previsiones
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Ahora podemos filtrary segmentar el mercado segun los criterios que Google nos permite.
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Planificador de Palabras Clave
iDénde le gustaria empezar?
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Unavez en la pagina de resultados podemos ver 2 bloques principales:

1. Un primer bloque con la grafica que nos muestra el volumen de busquedas mensuales que hacen por ese
concepto que hemos seleccionado y por todos los que Google considera relacionados
2. Unsegundo bloque con palabras clave.

Clicamos la pestafia de Ideas para las palabras clave y debajo nos aparece:

1. Un primer recuadro donde se nos muestra el volumen de bisquedas mensuales que tiene nuestro
“criterio”.

2. Laspalabras clave relacionadas, el volumen de busquedas que tienen al mesy la competencia que tienen a
nivel de anuncios pagados.
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;Para qué nossirve?

1. Paravercomo buscay piensa la gente. Por ejemplo, yo me podria pensar que las personas que me busquen
me buscarian por el concepto “ materializar proyectos” o “alcanzar objetivos” o “arrancar proyectos” pero si
pongo estos conceptos en el planificador me doy cuenta que la gente busca por “poner en marcha
proyectos”. Eso es vital. Ese concepto: “poner en marcha proyectos” debe salir por todas partes en miweb, e
incluso podria llegar a ser el dominio.

2. Parasacarideas, conceptos relacionados, palabras alternativas o sinébnimos que nos sirvan para escribir en
nuestros textos de la web y anuncios.

3. Estas mismas ideas me pueden servir como titulos para articulos del blog. Si se lo que la gente busca,
puedo cubrir su necesidad.

Sitenéis algunas opciones y os interesa saber el volumen de bisquedas y la competencia podéis acceder de nuevo al
planificador de palabras clave y clicar en la segunda opcion:
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A Pianificador de Palabeas

€ =9 C 8 hups//adwords.google.com/ko/KeywordPlanner/Home? _c=6479968379& u=7 Fauthuser=08&_o=cueststart <7 @
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Planificador de Palabras Clave
Dénde le gustaria empezar?

& Encontrar palabras clave nuevas y obtener datos del volumen de bisquedas Antes de empazar

Céeno utilizer ¢l Planificador de Palabras Clave

* DBuscar palabras clave nuevas mediante una frase, sitlo web o categoria Cheno ver lo dotos organicos

<Estd creanda una campania de 1a Red de Display? Pruebe of

Planificador de Ia Red de Display
* Obtener datos y tende djl volumen de bisquedas

* Combinar listas de palabras clave para obtensr palabras clave nuevas

M Planificar el presupuesto y obtener previsiones

v Obtener previsiones del rendimients de clics y de costes

También puede reanudar la Gitima sesidn

Recordad que es MAS QUE RECOMENDABLE IR APUNTANDO todas estas palabras clave por las que buscais y los
resultados que os muestra. Debéis crear |a lista con los volimenes de bisquedas. Asi siempre tendréis a mano las
palabras en el momento de escribir un texto, articulo, presentacion, triptico, etc.

Google Suggest

Otra herramienta parecida a la anterior es Google Suggest. Nos ayuda a saber qué busca la gente segiin los criterios
que ponemos.

Son las sugerencias que Google nos proporciona al escribir en el campo de bisqueda. Abrimos www.google.comy
empezamos a escribir en el campo de bisqueda.

Nos muestra palabras relacionadas con la que estamos introduciendo basado en la popularidad y las tendencias
generales del momento.

GO--gle gestion y marketing para ter E Audrey 328 o ‘

tercer afio de bachillerato
terapeutas

terapias alternativas
terapeuta holistico

Pulsa Intro para buscar
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Google Trends

Esta es la herramienta de Google para detectar tendencias del mercado en funcién de las palabras clave. Si tenemos
las palabras clave bien escogidas al ponerlas en Google Trends nos dara los volimenes de bisqueda en el tiempo y
geograficamente para este concepto y nos mostrara palabras clave relacionadas.

https://www.google.es/trends/

= Google Trends = Q terapias alternativas

Explorar Espafia ~ 2004-hoy ~ Todas las categorias ~ Biisqueda en fa Web ~

Comparar Téminos de biisqueda

terapias ...

q-

ser feliz

meditacion

q Q. q Q.

crecimie... | autoayuda

Interés a lo largo del tiempo

Interés geografico

terapias aliemativas  crecimiento perso..  auloayuda  ser feliz  meditacion

Subregion| Ciudad
Todo el mundo > Espafia

Canarias 00—
Catalufia 87—
.-
¢
Islas Baleares 83—
Castilla-La Mancha 78 m—
Aragon 78—
T Comunidad Valenciana 77—
¥
Regién de Murcia 77—
» Consultar cambios a lo largo &> <
del tiempo
Busquedas relacionadas : . ;
terapias altemnativ... crecimientoperso.. autosyuda serfeliz  meditacisn
Principales En aumento
centro terapias altemnativas 100  n— centro terapias alternativas d ““”‘"l:"
esmesurada
cursos terapias alternativas 65 mm— centros terapias alternativas B ‘““’"”;""
esmesurado
terapias naturales 55 mmm cursos terapias attemativas dgs::s:‘;z
terapias alternativas madrid 55 mmm terapios altemativas barcelona dem‘:‘g’"u:‘;‘;
terapias alternativas barcelona 55 terapias altemativas cancer desm‘“:s':::‘;
centros terapias alternativas 45 terapias altemativas madrid J “MWT
esmesurado
terapias alternativas cancer 20 m terapias altemativas valencia . Aum:r;m
esmesurado
<> <y
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KW Finder

Recientemente Google ha limitado su herramienta de palabras clave no permitiendo ver el volumen exacto de
bisquedas por cada concepto. Actualmente da una aproximacion.

Una de las mejores alternativas es KW Finder. Es una herramienta de pago pero que permite hacer 5 basquedas
diarias gratuitamente con los resultados exactos.

https://kwfinder.com/
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El coste de la herramienta en caso de querer usarla con todas las funcionalidades es de $12/mes si se paga todo
anualmentey de $29/mes si se paga mensualmente
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Otras herramientas gratuitas

SeoBook
http://www.seobook.com/

1. Vamosa SEO tools 2. Vamos a The Keeyword Tool

SEQBOOK —L.L T SECBOOK
o= L Presfasse Lok = L
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