COMO HACER PUBLICIDAD
ONLINE EFECTIVA

PUBLICIDAD ONLINE EFECTIVA 1 Alex Novell - info@alexnovell.com - www.alexnovell.com



CONTENIDO

(02 1 I LY USSP 3
SQUE VOY @ PIOMIOCIONAIT . .uivieveiieietetiietete ettt ettt ettt te et s st ebese b sese s e s ese e b e s e st b e s eseesesess s et eseesesese s esess s esessesesensnas 3
ATRAER CLIENTES ...ttt etttk e e e st e st s b et e e s st e et s e e s eb b et et esesese e e nen 4
Y=o 4 T=] ) o TSSOSO 4
INO QUIEIO SEEIMENTAI! ...ttt ettt ettt ekttt et e e st esb e b e b e etees e estensesbeaseebeeseeneeseeneansenens 4
SCOMO SEEMENTO? . .eeiitititieiiie ettt bttt e sttt b bt b et ettt s s st s bbb s st es s bbb bbb e st es s se st s e 5
SQUE ME APOITA SEZMENTAIT ...tttk b ettt s sttt e s a bbbttt s bbbt s ettt en 6
VAIMIOS @ SEZMIENTAN ...ttt b ettt s ettt h e a b b sttt ettt e bbb s et sttt s s eaenas 6
SPOFAONAE SE MUEBVENT ...ttt ettt s et s et b et s et s et st b st sess s s 7

LA LISTA MADRE ...ttt ettt ettt ekttt e st e s et e b e b e ea e et e eme e st e s s e s e eseesees e entansensebeeseeseeseeneeseensansenne 9
THEULO 1.ttt ettt bbb bttt st h st s st s b s bbbttt es bt bbb en s ens 10
DIESCIIPTIONES ...ttt ettt ettt ettt ettt et ettt b et eh e e b e st et e e b e st et e e b e st et e e b ene et e e b e st ete e b e st et e et eneetesbeneetenbeneens 10
PrEgUNTAS POMEIOSAS .......vvieiietetetetete ettt b ettt es et b et s et b ettt s et seseeeeees 10
DatoS el ODJELIVO......ceeeieeeeeeeeeeee ettt ettt ettt 1
ESTIUCTUIA ...ttt ettt bt b ekt at ettt ettt h ekt eat et et e bbbttt et ettt et st nae 12
EJEIMPIOS ... ettt ettt ettt ettt s ettt ettt s et es e e ens 12
IMYAZENES ...ttt ettt et ettt ettt ettt ettt et ettt et b ettt b ettt b ettt e et et eae et eae et et te s ee b ene et ea b neereaes 15
RESOIUCION AE 1AS IMAZENES ...ttt e et n s 16
CONFIGURAR WORDPRESS. ...ttt ettt et ae e enee 16
LANAING PAE ...ttt ettt ettt b sttt ettt ettt ettt ne 17
TRANKYOU PAGE ...ttt ettt ettt ettt s ettt et s et es et st s et eees e s s s esessenens 18
PIULINS ..ttt ettt bbb bt h st b s bbbt et s sttt bbb s sttt se s 18
CONFIGURAR FACEBOOK ..otttk et ennas 20
REGUISITOS ...ttt ettt ettt ettt ettt e ettt eete et st e a et et et e et e eteeae et et et et e te et e eteeasens et enten 20

L0 T o[V Tl o TS TRPRS 20
Cr@AN 12 CONVEISION ...ttt ettt s st s e st b ettt £ s s s e e et ettt et es ettt seseseneeas 23
Crear el CONJUNTO AE ANUNCIOS ......ovovieieeeeececeeeeee ettt ettt ettt ettt a st e es et s et e e s s 24
MONTAr [ PUBTICIAA. ..ottt n e aeasenas 27
OPTIMIZACION ..coovooteeeieeee e eeeeeessssssess s 29
(00 01T T o USSR ST U U TR PERPRRTTTN 29
OPtIMIZAr [0S PUDIICOS ...ttt ettt ettt et s e s 30
DESZIOSE = ANAITTICA ....oveveieeeeeieeee ettt ettt ettt ettt ettt ettt ettt 31
TIMELINE .ottt ettt ettt et at e et et e e st ea st eat e eat e et e et e e seensees b e eseeemee e st e eaeenseenseenseesseeseenseenseanseanaeeneenne 32
PENDIENTE PARA HACER... . ettt b ekttt ettt eteees 33

PUBLICIDAD ONLINE EFECTIVA 2 Alex Novell - info@alexnovell.com - www.alexnovell.com



OBJETIVO

pd .
:Qué voy a promocionar?
Para vender es importante que, 0 nos conozcan o conozcan nuestro producto o servicio. De lo contrario necesitan
“algo” que les genere la confianza suficiente para comprar.

Cuando entras en una tienda de ropa que no conoces de nada puedes mirar, tocar, probartelo, preguntar, etc...y con
eso valorar la calidad con respecto al precio, el servicio, etc...

Silo que vas a comprar es un curso de meditacion de fin de semana de 500€ y no sabes ni quien son los que lo
imparten, no los conoces, no tienes referencias, no has leido nada de ellos, etc. es mas dificil que lo compres.

Es muy importante atraer a nuestro cliente. Y si no nos conoce es muy dificil que venga a menos que tenga un buen

aliciente:
1. Algo barato o gratuito
2. Queleinterese mucho
3. Queseaatractivo
4. Queseaaccesible
5. Recomendado porunVIP

Por esa razdn no os recomiendo de buenas a primeras promocionar cursos de larga duracién y precio elevado. Las
actividades presenciales tipo charla son muy buenas para empezar.

Generan una conexién muy fuerte con el cliente, una red de boca oreja sélida y es un muy buen espacio para afinar
nuestro mensaje, puesto que tenemos feedback en directo.

Recordad que la finalidad es esa. Que nos conozcan. Si no nos conocen es dificil que se casen con nosotros. Este tipo
de actividades generan ese vinculo que buscamos. Esa proximidad que genera confianzay por otro lado te da la
oportunidad de vender tu producto en directo :-D

Partiendo de aqui, ;qué vas a promocionar? La finalidad siempre es vender un curso o terapia, pero, ;qué es aquello
que quiero promocionar para que me conozcan?

Por esa razén, un buen objetivo de nuestra publicidad puede ser darnos a conocer.

¢Cual es mi objetivo?
|:| Vender |:| Darme a conocer

¢:Como se me ocurre hacerlo?

Sesiones individuales Charla / conferencia

Grupos regulares Puertas abiertas

Micro taller Video personal

Curso / taller Articulo del blog /videoblog
Formacién Video promocional
Producto
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ATRAER CLIENTES

Segmento
Este bloque es la clave de todo. De aqui surgira el titulo y los mensajes de la publicidad. Puntos clave para su éxito.

Debemos tener en cuenta que el éxito de la publicidad no tiene que ver con la cantidad de personas a las que
lleguemos, lo cual también es importante, sino de la cantidad de personas que finalmente clican la publicidad y
acceden a registrarse o comprar. A esto se le Ilama conversién.

Antes de decidir el titulo y el mensaje que mandaremos en la publicidad es necesario saber a quién nos dirigimos.
Vamos a elegir un grupo de personas con un tema comiin. Por ejemplo:

- Mejorar la memoria para gente mayor

- Curarla migrana en mujeres

- Superarla depresion postparto

- Alimentacién para enfermos de cancer

- Solucionar problemas de dolores de espalda

- Tratarlesiones en cadenas de montaje

- Clases de yoga para embarazadas

- Duelo para padres que han perdido hijos

- Acompaiaraadolescentes a decidir su camino

- Acompafiamiento a mujeres o hombres maltratados
- Solucionar problemas menstruales

- Resolver conflictos de parejas divorciadas

- Acompafamiento a familiares de personas con cancer
- Yogaparaembarazadas

Aesto se le lama segmentar.

iNo quiero segmentar!
iYo soy acupuntory puedo ayudar a todo el mundo!

iSi segmento perderé clientes!

Esa es la alergia habitual. Vamos a ver porqué es importantey como el hecho de segmentary reducir el tipo de
clientes al que vamos produce el efecto contrario al que podriamos esperar. No vamos a perder clientes... jvamos a
tener cola!
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ADOLESCENTE

® ®
EMBARAZADA
LABORALES
v
- PRIMERIZA
& & falta de espacio personal
- discusiones
-distanciamiento
- desconocimiento y confusién
:  -cambios de rutina
RESOLUCION DE PAREIA
DE CON HIJOS
CONFLICTOS
© SENIOR

DEAMISTAD

Observa el grafico de las personitas:

Siyo me segmento en “resolucién de conflictos” mis potenciales clientes son “todo el mundo” es decir, 7 mil
millones de personas. Si no tengo la sensacién de estar perdiendo potenciales clientes es que no estoy
segmentando bien :-D. Vamos al siguiente nivel. Decido segmentar solo por los conflictos de pareja. Esto ya esta
mejor. No son 7 mil millones de personas, pero si 3 mil millones. La terapia de pareja es un buen segmento, pero
podemos hacerlo mejor. Fijate que no es lo mismo una pareja adolescente, que una pareja que acaba de tener su
primer hijo, que una pareja sénior. Tienen problemas muy distintos. Situaciones muy distintas. Aquisi. Aqui si que
podemos hacer una lista detallada de la “problematica” concreta de este tipo de personas como podemos ver en el
grafico.

Lo mismo sucede, por poner otro ejemplo, con la nutricion. No es lo mismo nutricién para embarazadas que para
deportistas. No es lo mismo deportistas de élite que amateurs. Dentro de la élite, no es lo mismo un jugador de
futbol que un corredor, y dentro de los corredores, no es lo mismo un corredor de 100 metros lisos que uno de
maratones. Si me especializo en maratonianos, puedo detectar al detalle sus necesidades, y a la vez me va a ser muy
facil localizarlos.

¢:Como segmento?
Pues tienes 3 maneras de hacerlo:

1. Basandote en algo que td has vivido previamente y que has transitado
2. Basandote enlo quete traelavida. Observa
3. Alazar
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¢Qué me aporta segmentar?

1.

Seras el referente en tu especializacion. Si eres especialista en acupuntura para sanar dolencias de la vejez,
con el tiempo todos vendran a ti, por la experienciay porqué seras el referente.

Tendras menos competencia. Si alguien tiene una enfermedad del corazén o de los ojos, es mas probable
que vaya al cardidlogo o al oftalmélogo que al médico de cabecera. Si no te especializas, eres un médico de
cabecera. Sabes un poco de todo, pero al final el cliente se va al especialista.

Debido a esto, si te especializas, los potenciales clientes confiaran mas en ti que en el que lo toca todo.

Y ademas dentro de tu sector vas a ser mas visible. Habra un mogollén de profesionales que hacen lo
mismoy estan en una nube difusa y tl que estaras especializado. Por ejemplo haciendo sesiones de
cuencos tibetanos para nifios de o a1afos.

Podras aumentar tus tarifas. Si eres especialista en algo y ademas de los pocos que lo hace, tienes menos
competenciay vas mas al grano. Por tanto puedes aumentar el precio de tus servicios y productos.

El boca oreja funcionara mejor. Si por ejemplo eres acupuntor especializado en curar el estrés para
trabajadores en oficinas, a la que se lo quites a uno, lo va a decir a toda la empresay en cuatro dias tienes
cola.

Te sera mucho mas facil encontrar los clientes. Si sanas dolencias de gente mayor, ya sabes donde
encontrarlos. Si sanas jovenes estresados en empresas también. En cambio, si no tienes claro el foco...
todos son validos, pero eso es como buscar vida en el universo. Puedes estar gritando a pulmén un mensaje
“publicitario” pero que en realidad no “llega” a nadie por qué no esta especializado en nadie.

Vamos a segmentar
El tema principal es el que va a definir en gran parte el resto de las preguntas.

¢Cual es su tema principal?
Migrana, sentirse sola, cancer, ...

;Rango de edad?

De 35-45 anos, adolescentes, ...

:Sexo?

sIntereses?
Viajar, meditacién, manga, etc...

;Preocupaciones e inquietudes?
Viajar, meditaciéon, manga, etc...

;Estatus social / trabajo?
Amas de casa ricas, mendigos, ...
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¢Por dénde se mueven?

Fijate, por el solo hecho de haber elegido un tipo de cliente, ya puedes analizarlo y saber por donde se mueveny
cuales son sus intereses

Online

¢En qué redes estan?
Facebook, twitter, linkedin, uolala, meetup,...

;Qué paginas especializadas visitan?
Sobre el tema en cuestion

;Qué revistas online leen?
Sobre el tema en cuestion

¢En qué grupos se colocan?
Grupos especificos de Facebook, etc...

¢;Estan en algin colegio / asociacién ...?
Colegio de arquitectos, asociacion de personas
altamente sensibles, cooperativa tal...

¢Aquién siguen en las redes?
¢:Siguen a algln referente en YouTube o blogs?

;Qué APPs seinstalan?
De meditacion, de chats, de mdsica, de juegos, ...

¢Doénde?

Basandome en el Trabajo que se ha hecho al inicio sobre el segmento, por donde se mueveny que intereses tienen,
puedo ponerme a elegir donde hago la promocién de mi evento:

— Facebook Post

Facebook evento i Facebook publicidad

¢Enque grupos?

Meetup ~ Saludterapia

Uolala

Eventbrite - Atrapalo ~ Grupon..
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Influencer Mailing externo 7 Publicidad en APPs

Mi Agenda ' Google Adwords Web externa

Esquema

Si te es mas facil puedes preparar un esquema tipo este:

Espacio humano
Cuerpo mente
Mundo natural
Salud alternativa

Revistasonline

Post en Facebook

Redes sociales Publi en Facebook
Youtube MeetUp
lal
ONLINE Portalesde eventos Uolala .
Eventbrite
Mindalia Saludterapia
Influencers La Cajade Pandora
LeCool

Menteconsciente
Paginasespecializadas Autocrecimiento
Todoterapias

Esto te va a servir para poder promocionar lo que sea que promocionas por varios canales online, y no sélo a través
de Facebook.
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La LISTA MADRE

Escribe una lista de por lo menos 30 sintomas, problemasy necesidades de las personas que has definido
anteriormente. ;Qué le pasa a mi segmento?

De estas 30, selecciona10. De estas 10 selecciona 3. Esta va a ser LA LISTA MADRE

Top3

Top10

Lista de sintomas, problemas y necesidades

PUBLICIDAD ONLINE EFECTIVA 9 Alex Novell - info@alexnovell.com - www.alexnovell.com




Titulo

La clave de un buen mensaje para atraer clientes. Buscamos que el mensaje les [lame la atencién y haganclic. Y el
titulo se basa en la necesidad del cliente, |as cuales las hemos detectado en la lista madre.

De la misma manera que td no transitas tus alergias si no hay una motivacién suficientemente importante, tu
potencial cliente no se mueve si no se siente motivado. Si le tocas el botdn rojo, le saltan las alarmasy lo movilizas.

Una manera de movilizarlo es con una necesidad directa del tema que tratas. Otra es ofreciendo algo gratuito :-D
(lo cual cubre de nuevo otra necesidad). En este caso podemos poner en el titulo, Charla gratuita, por ejemplo. O
descuento de 20¢, etc...

Vamos a elegir 3 de los problemas/sintomas/necesidades de la lista madre y vamos a disenar 3 titulos

Probleman:

Titulo1:

Problema 2:

Titulo 2:

Problema3:

Titulo 3:

Descripciones

A partir de ahora vamos a ir preparando el material para la promocién de la charla. Lo primero son los textos
descriptivos de la publicidad.

Preguntas poderosas

Antes de eso prepararemos lo que llamo las preguntas poderosas. Para cada uno de los top 10 de la lista madre
vamos a definir una pregunta petaollas ;-) que después usaremos en la publicidad o en la web.

Esta es una estrategia para que, al leer la publicidad, |a persona reflexione en primera persona, es decir, para que
se responda aquello que le preguntas aplicado a su dia a dia. En su caso particular. De esta manera consigues que se
identifique con lo que aportas.

Top1:

Pregunta:

TOp 228

Pregunta:

Top 3:

Pregunta:
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Top 4:

Pregunta:

Tops:

Pregunta:

Top 6:

Pregunta:

Top7:

Pregunta:

Top 8:

Pregunta:

Top 9:

Pregunta:

Top1o:

Pregunta:

Datos del objetivo

Aquitoca empezar a definir en detalle la propuesta de la publicidad. Anteriormente ya he decidido lo que iba a
promocionar (charla, puertas abiertas, producto, etc.... Aqui toca definirlo bien para incluirlo en las descripciones:

scudles son las condiciones? Ofertas, tiempos, horarios, etc...

¢Qué promociono? Fecha Hora
Donde (direccidon / web) Precio Oferta
Condiciones
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Estructura
Vamos a preparar 3 formatos:

Los 3 basan su cuerpo principal en LA LISTA MADRE. Todo lo que esta en negrita son sintomas / problemas /
necesidades de mis listas madre.

Descripcion ultra corta.

Vamos a usar las top 3 de la lista madre. A poder ser en formato pregunta para que se respondan a ellos mismos.
Invitamos a la reflexion.

Estas top 3 ya deben ser capaces, junto con el titulo de conectar con unas personas con unas necesidades concretas
Aproximadamente 130-150 caracteres. Unas 20-25 palabras.

Descripcion corta.

Vamos a usar las top 5 de |a lista madre. Podemos usar de nuevo las preguntas poderosas o escribir directamente
los puntos que se van a trabajar

Al tener mas espacio, puedes desarrollar mas el segmento y sus necesidades.

Aproximadamente 250-300 caracteres. Unas 30-50 palabras.

Descripcion larga.
Para la descripcién larga usaremos las top 10 de la lista madre y debemos tener en cuenta:

Es mas cercanay cordial que las otras

Frase introductoria con el beneficio principal

Podemos usar de nuevo las preguntas poderosas o escribir directamente los puntos que se van a trabajar
Bloque explicativo de los puntos clave. Explicamos que hay solucién a su problema, pero no contamos el
“como” lo solucionamos. Si quieren saber mas, que vengan a la charla.

5. Condiciones

S e

Ejemplos

Terapeutas

Publicidad - €

e Gestion y Marketing para ile Me gusta esta pagina
DeSCI’IpCIOn uItra corta.

. , . Eres terapeuta, fisio, coach, psicélogo,..? Descubre |as claves para hacer
Recnbe una estructura para Saber como hacerlo blen- charlas existosas. La preparacion, la promocion, el contenido, el cierre y el
<C6mo mando el mensaie? <'C6mo estructuro el seguimiento par§ llenar los talleres y la consulta

. L, . Charlas presenciales en BARCELONA:
contenido? ;Como evito sabotearme? LUNES 19/06 a las 10:20

Descripcion corta.

Eres terapeuta, fisioterapeuta, coach, psicélogo,?
Descubre las claves para hacer charlas exitosas. La
preparacion, la promocién, el contenido, el cierre y el
seguimiento para llenar los talleres y la consulta.

“Si tiene sentido aqui puedes poner fechas de los Charla gratuita: Como preparar una charla exitosa

H ” Recibe una estructura para saber como hacerlo bien. ;Como mando el mensaje?
eventos q ue promOCIonaS & Como estructuro el contenido? £ Como evito sabotearme?

e Registrarte
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Descripcion larga.

Os propongo una charla nueva. Una charla enfocada a
aprender aquello necesario para poder dar una charla
con éxito.

Veras que dar una charla no es solo el momento de la
charla, hay muchas cosas indispensables a tener en
cuenta: enfocar el contenido, estructurarlo, sacarle el
mayor provecho posible a la charla, decidir el contenido
que incluyo, en qué orden, cual es el contenido
indispensable, donde doy la charla, como hablo con los
asistentes, cual debe ser mi foco, como evito los
pensamientos subterraneos que me sabotean durante
lacharla, como sostengo el interés todo el tiempo, como
lacierroy genero continuidad de los potenciales clientes,
cémo abro la charla para que genere confianza, que
material entrego y como lo preparo, como hago el
seguimiento posterior, como la planifico, en que fechas
se lanza, en que medios,... y algunas pistas (puesto que
no hay tiempo para mas) de cdmo se puede hacer esta
misma charla online.

Esta charla es una cafeteria donde tenemos un espacio
reservado para nosotros, pero los que vengais
presencialmente, es imprescindible consumir vy
confirmarasistencia, puesto que las plazas son limitadas.

También existe la posibilidad de acceder online:

https://gestionymarketingparaterapeutas.com/inscribet
e-a-las-charlas-marketing-para-terapeutas-marketing-
espiritual-marketing-consciente/

Siteapuntasy al final no puedes venir por favor avisa con
tiempoy asi puedo dejar libre tu plaza para otra persona

7).
iiNos vemos pronto!!

Alex

PUBLICIDAD ONLINE EFECTIVA 13

un- Charla gratuita: Como preparar una charla
19 exitosa

Q por Gestion y Marketing para
Terapeutas

' Asistiré -

, Lunes. 19 de junio enfre 10:30 y 12:00

h dias

@ Sandwichez Passeig de Sant Joan. 34 Barcelona

Informacion Conversacion

# Escribir publicacion 8] Afiadir foto o video Crear encuesta

4 han asistido - 7 personas interesadas Ver todos

E018. M0 -

Alejandro, Joan y Lorena han asistido

Informacion

Os propongo una charla nueva. Una charla enfocada a aprender aquello
necesario para poder dar una charla con exito.

Veras que dar una charla no es solo el momento de la charla, hay muchas
cosas indispensables a tener en cuenta: enfocar el contenido.
estructurarlo, sacarle el mayor provecho posible a [a charla, decidir el
contenido que incluyo, en que orden, cual es el contenido indispensable,
donde doy la charla, como hablo con los asistentes, cual debe ser mifoco
como evito los pensamientos subterraneos que me sabotean durante la
charla, como sostengo el interés todo el tiempo, como |a cierro y genero
continuidad de los potenciales clientes, como abro la charla para que
genere confianza, que material entrego y como lo preparo, como hago el
seguimiento posterior, como la planifico, en que fechas se lanza, en que
medios,... y algunas pistas (puesto que no hay tiempo para mas) de como
se puede hacer esta misma charla online.

¢ Te parece interesante?

Esta charla es una cafeteria donde tenemos un espacio resevado para
nosotros, pero los que vengais presencialmente, es imprescindible
consumir y confirmar asistencia, puesto que las plazas son limitadas

También existe |a posibilidad de acceder online:
https://gestionymarketingparaterapeutas.com/inscribete-a-las-charlas-ma
rketing-para-terapeutas-marketing-espiritual-marketing-consciente/

Si te apuntas y al final no puedes venir por favor avisa con tiempo y asi
puedo dejar libre tu plaza para otra persona :-)

jjMNos vemaos prontoll
Alex

Enfrada gratis
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Descripcion ultra corta

Descripcion corta

Descripcion larga
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Imagenes

Es interesante hacer una blsqueda de varias imagenes para nuestra publicidad. Sobre todo si vamos a hacer
publicidad en Facebook ya que nos permite comprobar cual de esas imagenes es la mas impactante y que mas buen
resultado da.

S &R =Ra B0

H
"
[
¢

1 click 27 clicks

26 clicks 205 clicks

Debemos tener en cuenta que, para las imagenes en Facebook, estas es mejor que no contengan texto, y si lo
contienen, que sea menos del 20%. Hay una aplicacion de validacion de Facebook para ver si laimagen elegida
cumple esta condicién: https://www.facebook.com/ads/tools/text_overlay? rdr

- o
: ‘3' Alex  Inicio +de:

Comprobacion del texto de la imagen Calificaciones del texto de la imagen

Sube unaimagen para determinar la cantidad de texto que contiene. Si el porcentaje de texto con Texto de laimagen: Aceptar
relacién alaimagen es demasiado elevado, es posible gue los anuncios no lleguen a todo tu pablico. o El anuncio se mostrara con normalidad

Hacemos excepciones con los anuncios de determinados productos. Visita nuestro servicio de
ayuda® para obtener informacion sobre 1as excepciones, consultar ejemplos de imagenes con texto Texto de laimagen: Nivel bajo
y obtener mas ayuda. Es posible que el alcance del anuncio sea

4 " ligeramente inferior.

Texto de la imagen: Nivel medio
Es posible que el alcance del anuncio sea muy

® Texto de laimagen: Aceptar inferior.

El anuncio se mostrara con normalidad.
Texto de la imagen: Nivel alto
Es posible gue el anuncio no se muestre.

Preguntas frecuentes

£Qué significa que mi imagen tiene demasiado

texto?
Se considera texto cualquier texto superpuesto a una
Frdm o ilimdrmmife lms lnmndimens mmm brade m s e -
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Resolucion de lasimagenes
EL tamafo que deben tener las imagenes en Facebook depende mucho del objetivo (a nivel de anuncio) que
elijamos en el momento de configurarlo. Estas son las opciones, y ya veremos para que nos sirve cada una de ellas:

1.200 x 628 pixeles

e C(lics haciael sitioweb

e Conversiones en el sitio web

e Descargas de aplicaciones

e Interaccién con la aplicacién

o Difusién local

e Generacidn de clientes potenciales
e Solicitudes de ofertas

1.200 x 444 pixeles

e Megustadelapagina
® Respuestas a eventos

1.200 x 900 pixeles.

e Interaccién con una publicacién
1.200 x 675 pixeles.

e Reproducciones de video
600 x 600 pixeles

e Anuncios por secuencia

CONFIGURAR WORDPRESS

Es vital mandar todo el trafico hacia nuestra pagina web. ;Por qué? Para poder medir los resultados. El proceso es el
siguiente:

LANDING PAGE

PUBLICIDAD ONLINE EFECTIVA 16 Alex Novell - info@alexnovell.com - www.alexnovell.com



Para eso es necesario preparar un par de cosas

e landing Page: la pagina donde llegan aquellas personas que hacen click en la publicidad de Facebook

e Thankyou Page: la pagina que les aparece en el momento que ejecutan la “venta” o conversion. Es decir, en
el momento que compran o se registran, ... en funcion de nuestro objetivo

Landing Page

r cribete 8 las Charlas pres nclales

Puntos clave para que la landing page sea un éxitoy
convierta visitas en clientes:

1. Titulo potente
Video /Imagen representativa

. 3. ;Beneficios!

PSS Ponle aquilos top 5 de LA LISTA MADRE.
Puedes ponerlos en formato puntos, con
descripcion, en formato preguntas
poderosas, ...

4. Areadeaccién

a. Formulario de inscripcién / peticién
b. Boténdecompra
c. DescargadePDF..

COMPRUEBA QUE FUNCIONA ;-)

£ |w]olc- |+ 0
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ThankYou Page

“ -

GRACIAS PRONMOS TVINTOS

Puntos clave de una ThankYou page, para que nos
pueda servir de algo mas

1. Integradaen nuestra web
a. Paraquesiganavegando
b. Pararedesy newsletter
2. Darlelas gracias

B oermnn e onoes Darle lo prometido
s o Toscmses A RSOOSR ROEAAPE S a. Undescuento
e s b. Unarchivo
PP e c. Unaplazaenunevento
g d ..
Buﬁgu : 3. Contenido relacionado:

Sl por ejemplo estas promocionando una
charla, muéstrale la lista de futuros eventos
o unos articulos para que siga aprendiendo.
e 4. Ventacruzada:

Informa a tu visitante de otros productos y
servicios de qué dispones y que quizas no
conocia.

VINCULEMOHOS
fn @@ e

ENLACES

Plugins
Para segln que landing pages seran necesarios algunos plugins. El que seguro que es indispensable es un plugin
que nos permita colocar el pixel de Facebook en nuestras paginas. Vamos a por ello.

FACEBOOK CONVERSION PIXEL

Conecta Facebook con nuestro Wordpress y nos permite mejorar el rendimiento de
los anuncios de Facebook, observando los resultados reales de los clics.

Este plugin es muy facil de usar ya que se integra en cada una de las paginas de
nuestro Wordpress para que podamos ponerle el Pixel de Facebook.

Hola, lejandro Novell Il

3 4 Afadic ver phging SEO  Updrafifius

[Mecestas ayuda? Usa |3 pestana de
ayucla en la parte supericr del Ul de la
pantala

Faceboak Conversion Fivel

=]
Insert Code Imagen destacada

- Usuarics Establecer imaoen destacada
& Herramen tas - r

Comversion Pixel

B fiyistaa Append a Minga Form

% DWP Sitemaps — =

[FR Simpie Pay Lite

* AndThis

Share Buttans by AddThis

@ on ) off

© cerrar mani
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NINJA FORMS

Es uno de los mejores plugins gratuitos para hacer formularios de contacto

PN personalizables que nos permitan generar acciones una vez clicado el botén de

NINJAFORMS enviar.

-calureen form Lyouts with Lot &
mone nowt
s a

Form Fields Emalls y Acciones Avanzadas

Formulario de inscripcion a las charlas

& Apelido o
- @

o
I L
- @
" o
- o
- o

© Q

RELLENA EL FORMULARIO ¥ ELIGE LA SESION QUE MAS TE CONVENGA

s presenciabes gratultas on Cipaha de Gestitn v

Hombre* Apeilida®

Email Tellona*

Indicame & gue charls te guleres spurtar *

Promamaarsceiia futvis Charlas. Avisaime por T

Comentarion

Esta es la pagina de personalizacién. Con el + puedes ir
afiadiendo campos nuevos al formulario.

Esta es la visualizacion del formulario en la web

RELLENA EL FORMULARIO ¥ ELIGE LA SESION QUE MAS TE CONVENGA

S te Interesa asistir a alguna de las charl
Marketing pars Teragsitas. inscribete aqul

ratuitas en Espaf

S uiberes ver Lis préuimas coeocatoras,

CAMpOS MArcados con * Son requeridas
Mombee ® Apaltido

Ermall* Teldtona

Indicame a que charla te quisres apuntar *

Preéncmamants nisvas charles Avisama por o

Comentarios

Create multi-coluenn form laycuts with Layout &
Styles..Jearn mone now!

Form Fields Emails y Acciones Avanzadas

Formulario de inscripeion a las charlas

NOMBRE ESCRIBIR  ACTIONS
@D success Message Mensaje de o
aO . rat o
@ Aanne : o
© soseo o
© - “ o

;Qué sucede al hacer click en el botén?

Si te fijas arriba hay un mend con un apartado que se
[lama Emails y Acciones. Desde aqui puedes
personalizar lo que sucede al clicar el botén de enviar.
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CONFIGURAR FACEBOOK

Requisitos
Lo primero que vas a necesitar es una fanpage. Una pagina de empresa para ir moviendo los anuncios a través de
esta. De esta manera vas creando comunidad alrededor de una pagina que no tiene techo de seguidores.

Unavez hecho esto vas a crear el primer anuncio

Crear anuncio

Lo puedes hacer desde la fechita que se encuentra arriba a la derecha en la barra azul de Facebook. Aqui puedes
encontrar varias opciones, en funcién de si ya tienes cuenta de anuncios o no, y de si has dado de alta Business
Manager o no, etc.. Te podrias encontrar lo siguiente:

e Crearanuncio

e Administrar mis anuncios
e Business Manager

e Power editor

e Publicidad en Facebook

Cualquiera te sirve. Dale a Crear Anuncio

B onoemosdecyda-ie 2+

€ > O |8 fecebookcom
_ £] pemos ae oym &2 Awu  lnicio  Buscar amigos
Pagina Mensajes Nolificaciones Esladisticas Hemramientas de publicacion Tuss pagings
Demas e GyM
Crea pigina
Admrestra pégna
Crear grups
Duscar gnpos
i
Publicidsd en Facebock
Demos de GyM Fegiso de acividad
Crear nombre de usuario Frafarancias de & seccibn do
g Configueacién
Inicio ‘_-L bl
Opaniones
Fotos Ted a bl d ' LThones amegos a los que les pueds gustar tu
e damos |a bienvenida a tu nueva i
Tierda pagina
Gnpos Al i COmgRITn by PAGIng Con olras personas, pEEa
#5tas sugerencias qus be ayudarin 8 describir by empresa, .
Videos Marca U organizacion. Te offeceramss Mas sugeiencias
mds acelanie —
—
Eventos ‘ Rudrey Tetshr Invvitsr

g 2 icgn_idh=. 573631 uentrn_1 =aute » Chat R

Partiré de la premisa de que nunca has hecho publicidad en Facebook. Es posible que algunos puntos ya no te
salgan o ya estén configurados

Al darle a crear anuncio, es posible que te salga una pagina intermedia de presentacién de los Facebook Business,
con un botdn de crear anuncio. Dale y continuamos
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Awu Sete (16051112T741200) =

Campaia Elige tu objativo,

Ba cCampafia

&Cudl es tu objetivo de marketing?

Cuenta publicitaria
4 Reconccimiente Prestigic Conversicn

Reconociiento de maeca Tfcn ©

4 Conjunta de anuncios

Conversiones

& Cuenta publicitana

E8 Conjunto e anumcios

Nombre de la campana Corwetin

B Anuncio Limitn de ga1to de b campeds

En esta pagina nos deja elegir cual es nuestro objetivo en esta publicidad. Veras que hay 3 tipos principales:

- Reconocimiento: para llegar a mas gente. Ampliar la red.
- Consideracion: Para que los usuarios interactlien con nosotros y nos conozcan mejor
- Conversiones: Para que sucedan cosas. Ventas, registros, visitas, ...

Lo que ahora nos interesa practicar son las conversiones. Optimizar la publicidad para que la mayor parte de la
gente pase a ser potencial cliente nuestro.

Vamos a ponerle nombre a la campana.
¢Qué es una campaiia?

La campana es la que agrupa grupos de anuncios y define el objetivo general de todos los anuncios:

Define pixel, oferta, presupuesto,
segmentoy ubicacion

Define el objetivo
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Configurar el pixel de Facebook

Siesta es tu primera campafia, seguramente ahora lo primero que te pida es configurar el pixel de Facebook

1Creamos el pixel en la primera campana Sile damos a crear el pixel de Facebook nos aparece
esta pagina para darle nombre.

Crear un pixel de Facebook

= . = . @

7 N

Crea un pixel de Facebook para realizar un seguimiento de tus acciones en el
sitio web, medir Ios resultados de tus anuncies, opiimizar los anuncios para
aumentar las conversiones y llegar a los piiblicos para remarketing. Mas
informacion

Nombre del pixel

Pixel de Awu Sete

Puedes crear 1 pixel por cuenta publicitaria.

+ Acepto las Condiciones del pixel de Facebook Cancelar

D | ——

— Y a continuacion la posibilidad de configurarlo

Tu pixel todavia no estd listo para usarse

o Messure & Repon

Ads Reporting

Custom Comvorsions magos

Detvary Insights 8._

Ahora que has creado un pixel para tu cuenta, Benes que iImplementar algun cHMQO e SO web Dara que
funcaone.

Puedes finakizar lo que estds hatendo y oblener lo que necesitas para configurar by pixel mas tarde en la
pégana Pixel

Otra manera de acceder aqui si ya dispones de cuenta publicitaria es desde el mend principal > Pixeles:
s
7~ \

iE Plan + Creary administrar 4 Resultados e informes 5 Activos € Configuracidn
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Una vez aqui nos aparece la pagina del pixel y seguimos los pasos siguientes:

Configura tu pixed de Facebook

Instala tu cddigo de pixel

Paso 1: Elige como quieres instalar el codigo del pixel
Para que ¢ pixel funcions, debes instatar cbdigo en las paginas de tu slio

D web. Puedes hacerlo de dos formas.
v o ot .

Usarun de -]

Shopify, Squarespace, Wix. WooCommerce and many

Actuaimente el pixel de Facebook se integra con
@ BigCommerce. Google Tag Manager, Magento, Segmento,

i P am” mede. Obtén mds informacion sobre las integraciones de
[ — ] oo

Coplar y pegar &l pédioo

Selecciona esta opfion si tenedhque insertar manualments
fragmentas de cogoo del piel eh ¢ codgo de tu sitio web.
Te guiaremes por elproceso. Mis informacion

Configuras el pixel Clicas sobre copiary pegar el cddigo del pixel

s P +
Copia todo el codigo base del pixel y pégalo en el encabezado del sitio M.....,..,....,,‘ — ;um.ﬁ.p«.u.-mm»lneuq.‘:'.‘.me;s.;-
web.
Si ¢35 posibie, M',‘alﬁ &n la parte inferior de ka seccidn de encabezado. |u§|0 encima de la
obgueta <Mead> It Code =]
[i W o modifiques el codigo
Share Buttoen by AddThia
® 0= o
1) USAR COINCIDENCIAS AVANZADAS O
Siguiente
Lo copias clicando sobre el cédigo. Se pone azul. Vas a tu Wordpress, las paginas donde te interese

poner el pixel, y si ya tienes el plugin instalado te
aparecera una opcion para activarlo y pegar el codigo
que te ha proporcionado Facebook para poder
vincularse con tu web.

Ya tienes el pixel configurado e instalado en tu web. Pero ahora te falta decirle a Facebook qué es aquello que
quieres que compruebe. Ahora solo puede seguir a la gente por tu web y saber si has ido de Facebook a tu pagina,
pero aiin no sabe cuales son tus intereses. Vamos a definirlo.

Crearla conversion

La conversidn es la accién que quiero que Facebook detecte para saber si un usuario ha hecho lo que esperba que
hiciera fruto de mi publicidad. Es decir, si quiero que compre un producto en descuento, y lo mando a la ficha del
producto con descuento, lo que quiero es que Facebook detecte silo ha comprado o no. ;Para qué? Si Facebook me
manda a alguien a la ficha del producto, y compra, y eso es lo que yo quiero y se lo digo a Facebook, Facebook sabe
que ese tipo de persona que ha mandado es susceptible de comprar, asi que me manda mas con ese perfil.
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= Corersiones personalzadas Buscar Q

i Plan + Crear y administrar 4l Resultados e informes 22 Actives i Configuracion

Estadisticas del pdblico Adminisirador de anuncios Informes de Piblicos Configuracion de la cuenta
pubdicitaria

Ceniro de contenido Power Editor Imagenes

Facturacidn y métodos de pago

Publicaciones de la pagina Analytics Pixeles
Panel de aplicaciones Eventos fuera de intemet
Reglas aulomalizadas Catdlogos de productos

© Conversiones parsonalizadas optimiza para acclones personalizadas en tu sitio web y reakiza su seguimients sin necesidad de afladir of chdigo del phial de Facebook

Dalealos 3 clicsindicados en laimagen superior para empezar el proceso de crear una conversién personalizada.

;Coémo podemos saber que se ha hecho una
conversion? Pues por ejemplo diciéndole a Facebook

Crear una conversion personalizada

pixel 0 @ Pixelde Awu Sete que siempre que se muestre la pagina de
Idensficador del piel 1893134150827755 . . . . .
o R R T agradecimiento significa que alguien ha comprado o
@ se ha registrado.
(ot vl comigracasl | e Ul Asi que configuraremos la conversién en base a la
ThankYou page.
st rmaloddiosbsopremiks bosboperboyromspi sbansyraba Indicale que la URL (direcci6n) es igual ala URL de tu
Anuncios para | conversidn personakzaca que estas creando Than kYou page.
-__s.qumn.o Después indicale que tipo de accion es: Registro,

compra, etc...

Un tema importante a tener en cuenta, es que el Pixel de Facebook no se activa (estara en rojo como en laimagen
superior) hasta que algin usuario haya entrado en la pagina en cuestion a la que hace referencia el Pixel. Para
poder activarloy que salga en verde, tu mismo puedes acceder a esta pagina (por ejemplo a la ThankYou page) para
que se active.

Crear el conjunto de anuncios
Recuerda que el conjunto de anuncios define:

- Laconversion personalizada que vas a usar

- laofertasilatienes

- eltipode gente al que quieres mostrarle el anuncio (piblico)

- lasubicaciones (en que sitios de Facebook quieres que se muestren los anuncios)
- el presupuesto que te quieres gastary el periodo de tiempo

- yeltipodeentregay optimizacién de los anuncios
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1 Lo primer es seleccionar la conversion personalizada
que hemos creado

2 Sivamos a ofrecer una oferta especial a nivel
econdmico, con alglin descuento acotado en tiempoy
unidades, este es el sitio para configurarlo

3 En este punto se define el segmento. Aquivas a usar
mucho el trabajo previo que has hecho sobre tu
segmento en la primera parte del monografico. Donde
has definido a tu cliente, que hace, que edad tiene,
sexo, por donde va, que le gusta, etc...

Lo potente de la segmentacion es que puedes elegir
zonas muy concretas en periodos de tiempo
determinados. Imaginate que vendes camisetas de
rocky heavy, y que justo en el estadio olimpico de
Barcelona ha habido un concierto de AC/DC
recientemente. Puedes segmentar un piblico que ha
estado recientemente en el estadio olimpicoy
alrededores al que le mostraras tu anuncio de
camisetas de rock.

4 En esta sesion escoges donde quieres que Facebook
muestre tu anuncio. Hay varias versiones sobre cuales
son los mejores lugares para mostrar. Sin duda, el
mejor es la zona de las noticias (el muro). Te
recomiendo que hagas pruebas cuando estés mas
experimentado.

5 Presupuesto. Indicale el periodo de la publicaciény el
precio que quieres gastar por dia. Esto te va definira
cuantas personas de tu segmento puedes llegar. Site
fijas, a la derecha te indica el pablico potencial con una
barrita grafica. Ta decides segln el presupuesto, a
cuantos usuarios llegas.

6 En las opciones avanzas puedes decidir en base a qué
quieres que Facebook te cobre. Por clic (te cobra
cuando alguien clica) o por impresién (te cobra por
cada 1000 visualizaciones del anuncio. También
puedes decir el coste de cada click. A mas alto, mas
rapido aparecen tus anuncios. Prueba en automatico, y
con el tiempo cuando sepas tu coste por clicaprox. ya
podras hacer pruebas. ;-)
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1 Decide qué pagina de Facebook (de tus fan pages) va
aserlaque dalacarade tuanuncio.

2 Elige qué tipo de visualizacion grafica quieres.
Carrusel, Imagen fija, video, ...

En esta seccion tienes la opcién de usar lo que
Facebook Ilama Canvas. Es una visualizacién a pantalla
completa solo para dispositivos moviles.

Aninca por magan wots e oapasanin fomeran

Buparasccd § pasnses g impiens

3 Elige laimagen/video que vas a usar. Aqui dispones
- de varias opciones. Puedes subir ti mismo laimagen o
et e e i " elegirde una galeria de imagenes gratuitas que ofrece

m e, Facebook. Si has elegido una campafa de imagen, te

recomiendo que elijas 4-6 imagenes. De esta manera
Facebook crea automaticamente 4-6 anuncios iguales

con distintas imagenes para testear cual funciona
, mejor.

4 Disefa el anuncio segtn los criterios que ya has ido
preparando durante este monografico. En las paginas
siguientes te dejo informacién para ampliar el disefo
de la publicidad.

5 Este es el boton de llamada a la accién y tendras que
elegir un tipo u otro en funcién de lo que finalmente
hayas decidido promocionar.

6 Veras en la parte de debajo de todo que por defecto

. ya te selecciona la conversién en base a tu pixel. Este

—— debe estar en verde. Sl no estd en verde ves a

—] Wordpressy accede a la pagina donde esta instalado el
Pixel, para que Facebook reconozca que ya esta activo.
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Montar la publicidad

Lo principal en el momento de disefiar la publicidad es el primer impacto. ;Cémo se consigue? Con una buena
imageny un buen titulo.

Titulo (1): Debe definirse apuntando a necesidad o a segmento de cliente, y debe ser GRANDE.

a. Apuntando a necesidad: “Cémo dejar de discutir” 0 “Cémo aliviar la migrafia” o “como superar la depresién
postparto”, etc.

b. Apuntando a segmento: “Peluqueria consciente” o “Clases de Hatta yoga en Barcelona” o “clases de yoga
para embarazadas”.
En este caso debemos tener en cuenta que nuestro segmento ya sabe de qué va nuestra terapia, es decir,
que comprende lo que nuestro “COMO” les aporta (las necesidades que cubre). Por ejemplo en “peluqueria
consciente” el propio COMO (peluqueria consciente) ya segmenta pues excluye como potenciales clientes a
todos aquellos que no entienden lo que es “consciente” e incluye a todo aquel que sabe lo que significay lo
que una peluqueria “consciente” le podria aportar. La gente que no entiende el cartel, ya nilo mira. Lo
mismo nos sucede con “marketing para terapeutas”. Todos aquellos que no son terapeutas, lo ignoran.

c. Podéis poner un subtitulo (una frase corta en forma de slogan) para que le acabe de dar forma al titulo. Por
ejemplo, en el caso de Gestion y Marketing para Terapeutas, podria ser: “Para poner en marcha mi
proyecto” o “Para la plantacién de terapeutas”, etc.

Imagen (2): directamente relacionada con lo que aportas. Debe ser una imagen que transmita lo que aportas a
la vez que esté acorde con tu tipo de cliente. Si puede ser metaférica, mejor.Deben serimagenes de calidad. De
stock o de fotégrafo profesional.

Texto (3): explica brevemente lo que esy lo que aporta.

Invitacién a la accion (4): invita a la accion (ofertas, charlas, que se apunten, que llamen, que entren en tu web,
que se conecten a tus redes, etc. En funcidn de lo que estés buscando. Puede ser que estés haciendo un banner
para Facebook para conseguir “me gusta” en tu perfil profesional. Debes poner un texto que invite a ello. O
quizas estas haciendo un cartel para una charla, invitales a la accién.

Limita el tiempo (5): juega con una fecha de fin. Si no pones un limite, la accién propuesta se pospone
indefinidamente por parte del usuario. Si pones un descuento, pon fecha de caducidad, si propones un evento,
indica fechay hora.

Recuerda los datos de contacto (6): No te olvides, sobretodo en carteles, de poner los datos de contacto. Web,
redes, e-mail, teléfono, ...
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LUMNES12h0
MIERCOLES12fi4 .
- Gestién y Marketing para Terapeutas Gestion y Marketing para Publicidad Crear un anuncio
Teeeat Terapeutas -~
Eres terapeuta. fisio, coach, psicdlogo, 7 Descubre las claves para hacer Publicidad Y ~—
charlas existosas. La preparacion, la promocion, el contenido, el cierre y el Eres terapeuta, fisio, coach, pskébgo, 2
seguimiento para lienar los talieres y la consulta Descubre as claves para hacer charias C i :
i EOM JiE R I T
Charlas presenciales en BARCELONA existosas. La preparacion, . p on. & MCOMBSERIUN hER PEUTAIDES EK
e o contenido, el cierre y el seguimiento para =

lienar los talleres y 1a consulta.
Charlas presenciales en BARCELONA
LUNES 19/06 a las 10:30

P una charla exit
peutas.com

5 exitosas. L

Charla gratuita: Como
Charla gratuita: Como preparar una charla exitosa preparar una charla Registrarte
Recibe una estructura para saber cémo hacero bien, LCémo mando el mensaje? exitosa
LComo estructuro &l contenido? L Cdmo evito sabolearme? Recibe una estructura para saber ¢

Registrarte O © Audrey Tessiery 21 personas mas

wl Me gusta W Comentar #» Compartir
© Me encanta W Comentar A Compartir
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OPTIMIZACION

.,
Conversion
Debes medir el resultado de tus anuncios para ver cuéles funcionany cuales no, y no solo eso, también ver que

ratios de conversidn y coste econdmico tiene cada uno de ellos.
Ten en cuenta que de una cantidad “x” de usuarios que han visto el anuncio, al final, los que convierten y compran o
se registran es quizas un 2% o un 10%. Ese ratio es muy importante conocerlo y sobre todo si estas haciendo

anuncios variados, con segmentos distintos y con imagenes distintas.

geSAEEEEEAmASASARAmEmAmEEEEEmEY

9.395 Impresiones
11 J1 1,2% Clicks >CPC=0,35¢
S St 35
] o
25 \-/I, 22% Incritos
16 64% Asistentes
27% narrY AMMMMsaaseser
N o 19% Venta > CPV =13,36¢€ 3 ]
grereresasrasasssnesesnanannany I ) 3
18.565 Impresiones 3

1% 316 @ 1,7% Clicks > CPC=0,38<

4
K 61 rd L 19% Incritos

“ 16 J_} 26% Asistentes
‘.'--.--..4. \\

0, 3[‘\1 ‘.‘ 1 .'. } 6(,6 Venta > c PV = 119,48€
N\

El grafico de arriba me muestra una campana de 40€ aproximadamente en la que cada clic de usuarios interesados
en una charla (113 clics) es de 0,35€, de los cuales solo han asistido 16, y de los cuales 3 han comprado el curso. Con lo

que el coste por cada venta es de 13,36€ para un curso que cuesta 690€

En cambio, en el grafico de abajo, el coste por clic es similar, hay el triple de clics, pero en cambio los asistentes son
los mismo, y el resultado de ventas es 1. Con lo que el coste por venta es 119€ para el mismo curso.

Fijate como el segundo grafico es mucho mas piramidal que el primero. De 18.500 visualizaciones a1venta, y el
segundo de 9.300 visualizaciones a 3. Lo interesante es tender a este tipo de piramide mas tipo trapecio.
sy como?

- Mejorando los pablicos
- Mejorando el anuncio
- Analizando los datos para optimizar mis anuncios
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Optimizar los pablicos
Facebook tiene una herramienta superpotente para crear piblicos similares a otros. Hay varios tipos de nuevos
publicos que podemos crear:

DE PUBLICO TESTEADO
Se trata de afinary mejorar publicos que ya he testeado, quizas afinando los intereses o el CPC
olalocalizacion, edad, ...

el \ DE BASE DE DATOS

[ Sidispongo de una base de datos de emails, puedo mandarsela a Facebook para que la

[ e contraste con sus usuarios registrados. De aqui extrae un “perfil” de gente interesada en mi
g: productoy servicio y crea un pablico similar

DEVISITANTES A MI WEB
Puedo crear un plblico de todas aquellas personas que han visitado mi web en un periodo de
tiempo determinado

SIMILARES

Esto significa que si yo ya he hecho algunas campafias puedo crear pablicos a partir de la
interaccion de los usuarios con ellas. Por ejemplo. Si he hecho una campafia con un video, le
puedo pedira Facebook que me cree un plblico con estos usuarios y a su vez piblicos gemelos
deellos.

¢Doénde lo hago?

iE Plan + Creuryedm [ ah e i1 Actives & Configuracién

Publicos

Crear un plblico parscnalizade

£Como quieres crear exts plblico?
Todas las herramientas » 0 Fubices &

Archive de clientes
Ut on #rchive S Chanies pars Iociar & hus chanties Con pamenas en Faceboos
¥ crear un pibhco & part 96 s coMGeNcias encontradat. Lo 2atol 1e Cikin

N VIR0 by $130 A0 O Gl Byan IRAICRO
Fracon

Actividad en la aplicacisn
3 e personas gue Nan iniciads 1u apicactn o Juego, 0 0ue ha
ciones concretas

Crwa un:
™

Interaccion en Facebook
70 U et e EArSonaS Cus han INersciaady con tu conansio en Facaoosk

PUBLICIDAD ONLINE EFECTIVA 30 Alex Novell - info@alexnovell.com - www.alexnovell.com



Desglose — Analitica

Una buena manera de mejorar mis piblicos y campafas es mediante el andlisis de los datos de los anuncios. Lo
puedo hacer de 2 maneras: mirando las graficas o desglosando (dandole detalle y profundidad) a las tablas de
resultados

1 de abril de 2017 - 7 de julio de 2017 ~

Alex Novell ok (358533123) =

& -~ Cuenta: Alex Novell ok Buscar ~  Filtros =

c 33 Conj d... & Q Anuncios para 1 Conjunto,

BZ Informacion general de la ...

4 Crear conjunto de anuncios Editar Duplicar conjunto de anuncios... Crearregla Mas & Columnas: Rendimiento = || Desglose Exportar =
Boar todos los desgiies s
Nombre del conjunio de anuncios Entrega @ ~  Resu.. O Alca... O Coste po... O Presuj Programacidin
T
v Xerrades Barcelona Abrl 2017 ® Inacivo 359 17044 024€ POR ENTREGY, N 1 13 de abril de 2017-
- e Nirsding  die
25-34 24 1784 T2iE ~ Edad
r Sexp
3544 108 6093 025€
Edady sexo
4554 198 8302 023€ Ubicaciones de la
empresa
55-64 a2 863 D24€ Pais
Regidn
Nrades Girona Abrl 2017 & Inactivo 203 18700 030€ 13 de abril de 2017
Regidn DMA -
A Dispositivo de la
25-34 22 2324 036€ impresion
* Resultados de 5 conjuntos de anuncios 1588 Platatorma

70 807 0,28€

Platatorma y dispositve

Ubicacién

Este grafico ejemplifica cdmo puedo detallar el listado de los grupos de anuncios segtin edad. Asi puedo ver el coste
por cada rango de edad y decidir si me interesa o no seguir invirtiendo alli.

Otra manera de verlo es con las graficas que me proporciona Facebook para cada Campafa, grupo de anuncioy
anuncio:

Alex Hovell ok (358533123) =

Crear anuncio

1 de mayo de 2017 - 21 de mayo de 2017 ~

Buscar v | Filtros v

& ~ Cuenta: Alex Novell ok

5 <
@ informacién general de ia .. Campafias &: B8 Conjuntosd... B Anuncios para 1 Conjunto ..

=+ Crear conjunto de anuncios  ~  Editar Duplicar conjunto de anunCOS...

Nombre del conjunto de anuncios

v Inscripcion Webinars Maig 2017 Sudamerica

Inscripcion Webinars Maig 2017 Espanya

Inscripcion Webinars Juny 2017 Chile-Argen

Inscripcion Webinars Junio 2017 Espanya

Inscripcion Webinars Abril 2017

Inscripeion al Webinar GiM 26/03

Resultados de 6 conjuntos de anuncios

Entrega ©

* Inaciivo

* Inactivo

® Inactivo

® Inacivo

® Inacivo

® Inactivo
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atl
Rendimiento

4280 Resultados: Clics en el enlace ~

i

Todas las mujeres

84% (3578)
B1%(131733)

0,08 €
o2te por resultad

31

[ Datos demogrificos

Ubicacion

163 107 Alcance ~

Edad

| omar

4551

65+

Alex Novell - info@alexnovell.com

BT (5) Graficos para Conjunto de anuncios: Inscripcion Webinars Maig 2017 Sudamerica

4

Todos los hombres

15% (644)
18% (29 871)

008€

-www.alexnovell.com



TIMELINE

A

ESQUEMA | 3

Pantes clave dol aurse § terapla [¥1) '

TiTULO 2

SEGMENTO

EFarn quiin? 2Omd ecedita? 1

DEFINIR OBJETIVO (A"
mmm ..-'Illl".-

DESCRIPCIONES E 1

Basadas an o que necesita & diante :
]

IMAGENES § 2
-ur-i-w—-si

DATOS VITALES {3
Fredos, fockas, dwmading... *
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1 i MONTAR LA PUBLICIDAD

= Tests AFR, Ofartas, varios Beasafes, —
1 0né peblicuames?

9 | PREPARAR VIDEO

1 pan ka promocin onllive

v
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PENDIENTE PARA HACER..

... cuanto antes! ;-)

Esta es la lista de cosas que durante el curso no has podido acabar. Asi cuando llegues a casa las podras ir
completando en orden.
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